《重庆市铜梁区“十五五”文化体育旅游发展规划》（征求意见稿）解读


一、规划编制背景
为全面贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想，深入贯彻党的二十大和二十届历次全会精神，深学笃行习近平文化思想，深入落实习近平总书记视察重庆重要讲话重要指示精神，以巴蜀文化旅游走廊建设为引领，紧紧围绕重庆建设文化旅游强市，打造世界知名文化旅游目的地、全国文化旅游高质量发展示范地、西部地区文旅融合发展引领地的总体目标，落实区委区政府提出新时代文化体育旅游强区建设实现重要突破的发展要求，特编制《重庆市铜梁区“十五五”文化体育旅游发展规划》（以下简称《规划》）。
二、规划编制过程
《规划》编制工作启动以来，坚持问题导向、结果导向，紧扣我区“三高五新”发展定位，严格对标国家和市级相关上位规划。一是深入实地调研，精准把脉发展实情。对区内重点旅游景区、度假区、文旅资源富集乡镇及代表性文旅体企业开展深度调研走访，系统梳理当前制约铜梁文体旅高质量发展的痛点、难点、堵点，形成详实的问题清单与需求清单，为《规划》编制提供坚实的事实依据和靶向目标。二是积极向上借智，争取市级专业指导。主动加强与市文旅委发展规划、资源开发、产业发展、宣传推广等关键处室的常态化汇报与对接，邀请市级专家团队来铜梁实地考察、座谈研讨。积极争取将铜梁文旅体发展的重点任务、重大项目纳入市级规划大盘子，寻求政策、资金、品牌活动等方面的倾斜支持。通过市级层面的专业指导和前瞻视野，确保《规划》方向准、站位高、能落地，与国家及市级战略部署紧密衔接。三是强化横向协同，促进产业融合发展。与区农业农村委、区商务委、区交通运输委、区规划自然资源局等相关规划进行充分衔接，共同谋划乡村旅游精品线路、特色文旅商品开发、体旅赛事活动打造、商业配套提升等项目，推动信息共享、规划对接与政策协同，打破行业壁垒，整合各方资源，形成合力，共同构建功能互补、特色鲜明、效益显著的文体旅融合发展新格局。
三、规划主要内容
《规划》共分为五部分。对区国民经济规划纲要中关于文化建设、旅游发展、体育事业等方向和任务进行了深化、细化和量化，确保区国民经济规划纲要落到实处。
[bookmark: OLE_LINK13][bookmark: _GoBack]第一部分是总体要求。一是指导思想，《规划》提出打造“巴蜀文旅新名片”战略目标，建设“龙文化旅游名城”和“西部足球城”。二是发展目标，《规划》明确提出到“十五五”期末：基本建成文化强区。文化遗产保护传承与活化利用进一步加强，公共文化服务水平迈入新台阶，城市文脉和人文内涵更加彰显，力争成功创建国家级巴蜀文化生态保护区，非物质文化遗产代表性传承人达到147名，馆藏文物预防性保护项目分别达100%，“15分钟高品质文化生活圈”覆盖率达100%，万人拥有公共文化设施面积达到1380平方米，创作群众文艺精品25件，舞台艺术重点剧目2台，年创作纪录片、专题片、微短剧等作品20部，力争“群星奖”等国家级奖项实现突破。加快建设龙文化旅游名城。实现文化产业增加值达到50亿元、占GDP比例达到5%，培育规上文化企业50家；实现旅游业增加值50亿元、占GDP比重达到5%，接待国内外游客达3000万人次、游客消费总额达200亿元。对标国家级旅游度假区、高质量户外运动目的地建设标准，开展品牌培育创建工作，A级旅游景区达到10个，国家级等级民宿达到5家。建设西部足球城。实现人均体育场地面积达3.6平方米，建成重庆市足球训练中心，国家级足球特色学校40个，全区足球场地达到80个，培育2家以上专业足球规模以上培训企业，实现足球产业总规模达8亿元，产业增加值占GDP比重达1%，承办具有全国影响力的体育赛事5场，举办各类群众性足球活动不少于50场。
第二部分是高水平建设新时代文化强区。一是全面提升社会文明程度，加强社会主义精神文明建设，提升社会文明程度和公民文明素养，深入挖掘龙文化时代内涵，加快推进铜梁龙文化创造性转化、创新性发展，引领社会崇德向善文化繁荣新风尚。二是推动现代文化产业能级提升，做优做强文化经营主体，打造龙文化特色全链条文化产业，培育新型文化产业业态，推动文化产业创新发展和集聚发展，加快构建开放统一、竞争有序的现代文化产业市场。三是加强文化遗产保护与传承，以赓续铜梁文脉为核心，深入实施历史文脉传承焕新行动，统筹推进文物系统保护、文物遗迹活态利用和非遗传承系统保护，让文化遗产在当代生活中焕发新生。四是繁荣发展文艺精品，以打造彰显巴渝文化和铜梁特色的文艺精品为核心，统筹创作生产、人才培养与生态建设，繁荣互联网条件下新大众文艺，激发全民创新创造活力。五是提升公共文化服务，提质扩面“15分钟高品质文化生活圈”建设，创新公共文化产品内容与供给模式，完善公共文化服务体系，提升公共文化服务水平，加快构建覆盖城乡、优质均衡的现代公共文化服务体系。六是构建现代化广电视听发展新格局，推进传统媒体和新媒体深度融合，升级现代文化传播体系，建强主流舆论阵地，深化区属媒体系统性变革，增强媒体的传播力、影响力、公信力、引导力和服务能力，推动媒体行业高质量发展。
第三部分是高质量建设龙文化旅游名城。一是优化全域旅游格局，构建“突出一核——巴岳山玄天湖文旅创意产业核，两极——安居古城文旅休闲极、龙乡桃源乡村旅游极，串联一环——“龙乡三百里”旅游精品环线的“一核两极一环”的空间格局。二是打造特色产品矩阵，做强“赛事+文旅”发展模式，打造“溯龙源——安居古城”“逛龙街——淮远龙街”“寻龙脉——巴岳山·玄天湖”“游龙乡——龙乡桃源”“看龙舞——《追梦·铜梁龙》”等五大龙文化主题爆款产品；打造十大乡村旅游品质景区和五大休闲旅游街区，持续丰富“周末到铜梁”新业态；构建铜梁全龄段户外运动空间，提升户外运动赛事能级，培育一批户外露营基地，加快打造户外运动目的地。三是提升旅游服务质量，围绕龙文化旅游名城建设目标，提升“铜梁铜味”“铜梁铜宿”“铜梁铜行”“铜梁铜游”“铜梁铜购”“铜梁铜娱”“铜梁铜智”“铜梁铜心”，推动旅游要素从基础配套向品质化、趣味化、网红化体验载体升级，构建主客共享、近悦远来的高品质旅游服务体系。四是推动文旅跨界融合，深入实施“文旅+百业”“百业+文旅”双向融合，推动“农旅牵手、工旅联动、城旅协同、康旅融合、水旅并进、学旅互动”。五是实施文旅消费提质，培育沉浸式、主题化、互动型消费新场景，延伸拓展全时全龄全域文旅消费链条，持续提升文旅消费能级。六是提升文旅治理水平，全面提升文旅综合治理现代化水平，系统性提升文旅行业治理效能与发展质量，为建设铜梁龙文化旅游名城提供坚实支撑。七是加强对外宣传合作，统筹国际国内两个市场，以提升铜梁龙文化旅游名城品牌影响力与市场竞争力为核心，务实推动区域协同与国际交流。八是加强区域协同联动，积极融入巴蜀文化旅游走廊，全面对接重庆主城都市圈和渝西地区文旅协同发展。
第四部分是高水平打造西部足球城。一是构建良好足球产业生态，构建“一核多点、全域联动”足球发展格局，加快推进重庆市足球训练中心建设，培育发展足球相关延伸产业，二是完善足球人才培养体系，以体教融合为核心，积极发展校园足球，优化足球青训环境，搭建社会俱乐部青训、校园足球青训、体校青训、职业俱乐部青训多元化足球人才培养机制。三是积极举办足球品牌赛事，积极申办市级及以上足球赛事落户铜梁，开发“铜梁龙”系列品牌赛事，办好校际友谊赛、区级联赛、跨区交流赛。四是推动足球赛事经济发展，持续推动“跟着赛事去旅行” “一张球票游铜梁”“体育赛事进景区、进街区、进商圈”活动，促进体育消费升级与经济发展双向赋能。五是全面落实全民健身战略，补齐全民健身基础设施短板，提高体育设施的开放利用率和综合服务效能，优化全民健身组织网络，构建更高水平全民健身公共服务体系。六是推动体育产业高质量发展，加强体育产品市场化供给，提升体育设施数字化建设，推动体育彩票可持续发展，以高水平职业赛事承办为突破口，创新探索“足球+”多元融合发展模式，政企同心、全域联动，推动铜梁区足球事业全链条、系统性发展，为中国足球事业高质量发展贡献铜梁力量。
第五部分是规划实施保障，包括健全组织实施机制、强化要素保障、加强人才队伍建设和规划实施监测等方面提出保障举措，明确责任分工和推进机制，确保规划目标任务落地见效。
